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िकताब के बारे में 

जनमाध्यमों का सीधा संबंध हमारी आदतों और संस्कारों के िनर्माण की प्रक्रिया से ह।ै वे 

हमारी आदतों-संस्कारों को बनाते हैं। इनको पढ़ने, समझने और िवश्लेिषत करने का सटीक 

तरीका ह ै जनमाध्यमों की प्रकृित प्रस्तुित और प्रक्रियाओ ं का सैद्धांितकी के आधार पर 

मलू्यांकन िकया जाय। खासकर संचार मॉडलों और िवचाराधारा के आधार पर िवश्लेषण 

िकया जाय। मीिडया मॉडलों और उसके िवचारधारात्मक पहलओु ं की मीमांसा करने के 

िलहाज से प्रस्तुत पसु्तक मीिडया अध्येताओ ंकी मदद कर सकती ह।ै िहदंी में सैद्धांितकी 

और मीिडया मॉडल के पठन-पाठन की परंपरा का आरंभ सबसे पहले हम दोनों द्वारा 

िलिखत "जनमाध्यम सैद्धांितकी' पसु्तक से हुआ। अब यह पसु्तक नई सामग्री के साथ 

परिवर्दिधत संस्करण के रूप में आपके सामने ह।ै 

मीिडया मलू्यांकन में जब कोई मॉडल अप्रासंिगक हो जाता ह ैतो उसे बदल िदया 

जाता ह।ै उसी तरह मीिडया के संस्कार, व्यवहार और िनयम अप्रासंिगक हो जाते हैं तो 

बदल िदए जाते हैं। मीिडया अध्ययन-अध्यापन सबसे गितशील क्षेत्र ह।ै इसमें अपडेिटंग की 

बार-बार जरूरत होती ह।ै क्योंिक मीिडया सीखने और व्यवहार में उतारने में दर्शक पाठक 

को तेजगित से मदद करता ह।ै हमें पाठक श्रोता की प्रकृित, संस्कृ ित और सटीक 

राजनीितक-आर्थिक संदर्भ का ज्ञान होना चािहए। मीिडयम की प्रकृित उदय और िवकास 

की ऐितहािसक परिस्थिितयों का भी सही ज्ञान होना चािहए। मीिडया के उपरोक्त पक्षों को 
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समझने में प्रस्तुत पसु्तक मदद कर सकती ह।ै मीिडया क्यों कहते हैं ? मासमीिडया क्यों 

कहते हैं ? जनसंचार, संचार और मासकल्चर क्या ह ैऔर यह िकस तरह संप्रेिषत होती ह ै? 

उसकी िवचारधारा िकस तरह िनर्मित और संप्रेिषत होती ह ै? इत्यािद सवालों पर िविभन्न 

दृष्टियों से प्रस्तुत पसु्तक में िवचार िकया गया ह।ै 

जनमाध्यमों में वर्गों, समदुाय और स्त्री और जाितका िकस तरह रूपायन होता ह ै

और वह िकस तरह हमारी जीवनशलैी, हाव-भाव, भिंगमा, नजरिए और िवश्वदृष्टि बनाता ह,ै 

इन पहलओु ं का मीिडया मलू्यांकन की दृष्टि से केन्द्रीय महत्व ह।ै मीिडया कैसे ब्रॉण्डिंग 

करता ह ैब्रॉण्ड को कैसे पढ़ें ? ब्रॉण्ड कल्चर िकस तरह लक्ष्यीभतू श्रोता को आकर्षित करती 

ह ैऔर उसमें दृश्यों, स्क्रिप्ट, गद्य आिद की िकस तरह की भिूमका होती ह,ै इसके मलू्यांकन 

के उपकरण कौन कौन से हैं, इत्यािद सवालों पर िवस्तार के साथ िवचार िकया गया ह।ै 

माध्यमों के सबसे अिधक उपभोक्ता मध्यवर्ग मजदरू िकसान, यवुा और औरतों के 

िविभन्न समदुायों में हैं। इनके अलावा व्यापारियों और छोटे दकुानदारों में भी बड़ी संख्या में 

उपभोक्तावर्ग ह।ै इन वर्गों और समहूों में िकस तरह की सांस्कृ ित और वैचारिक प्रक्रियाए ं

चल रही हैं और उन प्रक्रियाओ ंके साथ िकस तरह के सांस्कृ ितक िफनोिमना बन रह ेहैं। 

इनको कैसे उद्घािटत करें और उनका मलू्यांकन कैसे करें, इस पहल ूपर यह एक मकुम्मल 

िकताब ह।ै 

इस पसु्तक के पहले अध्याय में मीिडया के मार्क सवादी दृष्टिकोण और उसके प्रमखु 

िसद्धांतकारों के नजरिए का प्रितपादन िकया गया ह।ै इसमें आधार अिधरचना, वर्ग, पूंजीपित 
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वा बरु्जुआ मजदरूवर्ग मध्यवर्ग आिभजात्य समदुाय, समहू की अवधारणा के अलावा रेमण्ड 

िविलयम्स, बर्मिंघम स्थित संस्कृ ित अध्ययन केन्द्र, एस. हाल. बर्तोल्त ब्रेख्त, टी और 

रेिडयो की भाषा और समय पर िवचार िकया गया ह।ै दसूरे अध्याय में मीिडया के 

समाजशास्त्रीय अध्ययन की पद्धितयों और प्रमखु समाजशास्त्रियों के नजरिए को प्रस्तुत 

िकया गया ह।ै इसमें रिचर्ड होगाट, फ्रैं कफुर्ट स्कू ल, िशकागो स्कू ल के साथ जडु़े नजरिए का 

िवश्लेषण िकया गया ह।ै तीसरे अध्याय में मनोिवश्लेषण िसद्धान्त की रोशनी में मीिडया 

अध्ययन कैसे करें ? इसकी प्रमखु अवधारणाए ंक्या हैं ? मीिडया िववेचन में यह िसद्धांत 

िकस तरह मदद करता ह,ै इस पहल ूपर खासतौर पर ध्यान िदया गया ह।ै चौथे अध्याय में 

िचह्नशास्त्रीय पद्धित का िववेचन िकया गया ह।ै पांचवें अध्याय में दर्शक-श्रोता या ऑिडएसं 

के अध्ययन की पद्धितयों का खलुासा िकया गया ह।ै छठे अध्याय में टेलीिवजन कहानी 

और धारावािहकों के मलू्यांकन के तरीकों, िनयमों और वैचारिक पहलओु ंको पेश िकया 

गया ह।ै सातवें अध्याय में मीिडया की अतंर्वस्तु के अध्ययन के पद्धित और रूपों की 

मीमांसा की गई ह।ै आठवें अध्याय में टेलीिवजन यथार्थवाद, खासकर सीरियल और अन्य 

टीवी िवधाओ ं के मलू्यांकन की दृष्टियों का िववेचन ह।ै नौवें अध्याय में आतंकवाद के 

कवरेज के मलू्यांकन के उपकरणों का िवस्चार से िववेचन िकया गया ह।ै दसवें अध्याय में 

पर्यावरण संबंधी कवरेज के मलू्यांकन के पद्धितशास्त्र को रखा गया ह।ै ग्यारहवें अध्याय में 

साम्प्रदाियकता और पथृकतावाद संबंधी कवरेज के मलू्यांकन के िसद्धांतों की चर्चा की गई 

ह।ै बारहवें अध्याय में संचार मॉडल की महत्ता प्रमखु संचार मॉडल और उनसे जड़ेु िविभन्न 
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पहलओु ं का िवस्तार से िववेचन िकया गया ह।ै इनमें संचार, इनकोिडंग - िडकोिडंग, 

माध्यम, माध्यम कोड, जनसंचार बनाम संस्कृ ित, सहमित मॉडल, असहमित मॉडल, 

लासवेल मॉडल, सी.शनान बीवर मॉडल, द ेफ्लेयर मॉडल, देंस हलेीकत मॉडल, गेटकीपर 

मॉडल, मकैनेली मॉडल, डबल एक्शन मॉडल. समाचार स्रोत और संवाददाता मॉडल, 

एजेंडा सेिटंग मॉडल, जनसंचार का समाजशास्त्रीय मॉडल, गरबनर मॉडल. न्यूकॉब्स एबी 

एक्स मॉडल, बेसली मकेलीन मॉडल, स्क्रॉम मॉडल, मालेट मॉडल, टू-स्टेप फ्लो मॉडल, 

िडफ्यूजन मॉडल। तेरहवें अध्याय में मकैलहुान के दृष्टिकोण का मलू्यांकन िकया गया ह।ै 

चौदहवें अध्याय में मीिडया का अध्ययन कैसे करें और उसकी समस्याओ ंपर रोशनी डाली 

गयी ह।ै पन्द्रहवें अध्याय में मीिडया के मलू्यांकन के स्त्रीवादी नजरिए के िविभन्न पक्षों का 

िवस्तार से िववेचन ह।ै सोलहवें अध्याय में कामकुता के पहल ूका माध्यम साम्राज्यवाद, 

खासकर बहुराष्ट्रीय मीिडया कंपिनयों के कारोबार के संदर्भ में िववेचन िकया गया ह।ै 

सत्रहवें अध्याय में पोर्नोग्राफी के मलू्यांकन के स्त्रीवादी पद्धितशास्त्र का िवस्तृत िवश्लेषण 

प्रस्तुत िकया गया ह।ै . 

िहदंी में इस िवषय पर यह एकमात्र मकुम्मल िकताब ह।ै 
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दो शब्द 

लंबे अर्से से जनमाध्यमों के पाठ्यक्रमों के अध्ययन-अध्यापन में जनमाध्यम सैद्धांितकी की 

िविभन्न पद्धितयों को पढ़ाने में अनेक िदक्कतें महससू की जा रही थीं। खासकर, िहदंी में 

ऐसी पसु्तक का अभाव था जो समग्रता में जनमाध्यमों के बारे में प्रचिलत प्रमखु माध्यम 

िसद्धांतों की सही समझ द।े हम दोनों अपने-अपने िवश्विवद्यालयों में जनमाध्यमों के 

पाठ्यक्रम को पढ़ाते हुए बार-बार उस किठनाई से गजुरे हैं जहाँ िशक्षक के पास सही 

सैद्धांितक समझ का अभाव होता ह।ै उच्च कक्षा के छात्र-छात्राओ ं को जनमाध्यम 

सैद्धांितकी के िविभन्न स्कू लों को पढ़ाते समय ही इस पसु्तक के नोट्स तैयार हुए और बाद 

में यही सोचा गया िक क्यों न एक पसु्तक तैयार कर दी जाए। 

प्रस्तुत पसु्तक तैयार करते समय जनमाध्यम सैद्धांितकी के प्रमखु स्कू लों एवं प्रमखु 

मॉडल के नजरिए को एक साथ रखकर यहाँ प्रस्तुत िकया गया ह ै । आशा ह ैजनमाध्यम 

अध्येताओ ंको पसु्तक पसंद आएगी। 

जगदीश्वर चतुर्वेदी 

सधुा िसहं 
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मार्क्सवादी माध्यम सैद्धांितकी 

जनमाध्यमों के अध्ययन की मार्क्सीय दृष्टि का आज माध्यम जगत में महत्त्वपरू्ण स्थान ह ै। 

मार्क्सीय पद्धित वस्तुओ,ं घटनाओ ंएवं व्यक्तियों को ऐितहािसक द्वंद्वात्मक दृष्टि से दखेती ह।ै 

मार्क्स-एगंले्स-लेिनन के मलू लेखन की रोशनी में कालांतर में ग्राम्शी, रेमडं िविलयम्स, एस. 

हाल आिद ने जनमाध्यमों के अध्ययन की मार्क्सीय पद्धित का खासतौर पर िवकास िकया 

इसके तहत उत्पादन के संबंध, स्वािमत्व, िविनमय और िवतरण ये चार तत्त्व हैं, िजनका 

अध्ययन िकया जाना चािहए। 

मार्क्सीय दृष्टिकोण का मानना ह ैिक जो वर्ग उत्पादन के साधनों का स्वामी होता ह,ै 

वही िवचारों के उत्पादन का स्वामी भी होता ह ै। उत्पादन के संबंधों का िवकास उत्पादन के 

उपकरणों के िवकास पर िनर्भर ह।ै उत्पादन के संबंध और उत्पादन के उपकरण िमलकर 

आर्थिक बिुनयाद का िनर्माण करते हैं। ये संबंध ही सामािजक संबंधों की प्रकृित का िनर्धारण 

करते हैं। 

कार्ल मार्क्स ने राजनीितक अर्थशास्त्र की आलोचना के एक प्रयास की भिूमका में 

िलखा, 'अपने जीवन के सामािजक उत्पादन में मनषु्य ऐसे िनश्चित संबंधों में बँधते हैं जो 

अपरिहार्य एवं उनकी इच्छा से स्वतंत्र होते हैं। उत्पादन के ये संबंध उत्पादन की भौितक 

शक्तियों के िवकास की एक िनश्चित मिंजल के अनरुूप होते हैं। इन उत्पादन संबंधों का परू्ण 

योग ही समाज का आर्थिक ढाँचा ह,ै वह असली बिुनयाद ह,ै िजस पर काननू और राजनीित 
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का ऊपरी ढाँचा खड़ा हो जाता ह ैऔर िजसके अनकूुल ही सामािजक चतेना के िनयत रूप 

होते हैं। भौितक जीवन की उत्पादन प्रणाली जीवन की आम सामािजक, राजनीितक और 

बौद्धिक प्रक्रिया को िनर्धारित करती ह।ै मनषु्यों की चतेना उनके अस्तित्व को िनर्धारित नहीं 

करती बल्कि उलटे उनका सामािजक अस्तित्व उनकी चतेना को िनर्धारित करता ह ै।’ 

मार्क्सवादी माध्यमिवदों की मान्यता ह ैिक जनमाध्यमों को आर्थिक एवं सामािजक 

इितहास से जोड़कर पढ़ा जाना चािहए। िसर्फ  तथ्यों के संग्रह और खास िदशा िवशषे की 

ओर उन्मुख होकर अध्ययन से बचा जाना चािहए। आम तौर पर िहदंी के मार्क्सवािदयों में 

जनमाध्यमों के प्रित उपके्षाभाव िदखाई दतेा ह,ै ऐसे लोगों को अतंोिनयो ग्राम्शी के शब्दों पर 

ध्यान दनेा चािहए। ग्राम्शी की राय थी िक 'इसकी परिश्रमपरू्वक एवं गंभीर आलोचना की 

जरूरत ह।ै इस क्षेत्र में िकसी तरह की भलूों, परंपरागतता और आध-ेअधरेू मन से िकए गए 

प्रयासों से काम करने की जरूरत नहीं ह।ै िकसी भी समाज की प्रकृित, अतंर्विरोध और 

संस्कृ ित को दखेने का जनमाध्यम सबसे बड़ा उपकरण हो सकते हैं। यह सच ह ैिक आज 

जनमाध्यम सचूना और मनोरंजन के प्रमखु स्रोत हैं िकंत ु उससे भी बड़ा सच यह ह ै िक 

परंपरागत कलारूप एवं माध्यम आज भी िपछड़े हुए समाजों में सचूना एवं मनोरंजन के 

प्रभावी उपकरण हैं । अतः परंपरागत एवं आधिुनक दोनों ही िकस्म के माध्यम रूपों पर 

समग्रता में िवचार िकया जाना चािहए। मार्क्सीय िचतंकों की राय ह ै िक जनमाध्यमों की 

शक्ति का अहसास मात्र सचूना एवं मनोरंजन से नहीं होता बल्कि उसे क्रियाशीलता, 

सामािजक िशरकत, नागरिक अिधकारों के प्रित जागरूकता और लोकतांत्रिक बोध पैदा 
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करने में सक्रिय भिूमका िनभानी चािहए। अभी स्थिित यह ह ै िक जनमाध्यम वस्तुतः हर 

खबर, घटना, मनोरंजन के रूप को सांस्कृ ितक माल के रूप में बेच रह ेहैं, इसके साथ-ही-

साथ वे बाजार के िवकास पर भी जोर द ेरह ेहैं। 

पूँजीवादी समाजव्यवस्था में जनमाध्यमों का िवकास एक समान गित से नहीं होता, 

अतः प्रत्येक जनमाध्यम का िविशष्ट ऐितहािसक संदर्भ ह,ै उसकी िवशषे समस्याए ँहैं और 

उसके अध्ययन की अलग पद्धितयाँ भी हैं। एक ही शलैी से सभी माध्यमों का अध्ययन 

संभव नहीं ह।ै 

मसलन, भारत में प्रेस का िवकास औपिनवेिशक सत्ता का िवरोध करते हुए राष्ट्र, 

राष्ट्रवाद, राष्ट्रीयता एवं जनतंत्र के िवकास की आकांक्षाओ ंसे जडु़ा हुआ ह।ै प्रेस में िवदशेी 

दासता के िवरुद्ध तीव्र घणृा का भाव रहा ह।ै यही वजह ह ैिक आज भी जब प्रेस में िवदशेी 

पूँजी िनवेश या िवदशेी माध्यम कंपिनयों के प्रवेश का सवाल उठता ह ै तो उसका सभी 

भाषा-भाषी प्रेस मािलक िमलकर िवरोध करते नजर आते हैं। इसके िवपरीत टेलीिवजन एवं 

िफल्म जगत में यह भावबोध गायब ह।ै टेलीिवजन, िफल्म एवं रेिडयो स्वभावतः भमूडंलीय 

माध्यम रह ेहैं। इनके िवकास का संबंध बाजार की शक्तियों से जडु़ा रहा ह।ै इन माध्यमों में 

प्रभतु्वशाली शक्तियों के िवचारों का वर्चस्व रहा ह ै और वर्चस्व शरुू से रहा ह।ै इसके 

िवपरीत प्रेस में वर्चस्वशाली िवचारों की िवरोधी िवचार परंपरा की सदुीर्घ परंपरा रही ह।ै 

यही वजह ह ैिक प्रेस में प्रितरोध की शक्ति ज्यादा िदखाई दतेी ह।ै दसूरी बात यह िक प्रेस 

शरुू से राजनीित से जड़ा रहा ह ैऔर राजनीित में भी िभन्न-िभन्न िकस्म की राजनीित से 
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